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Somos una comunidad global en la asociación, que se esfuerza por ser más eficaz a la hora 
de llegar a los niños del mundo con el Evangelio de Jesús, haciendo juntos lo que no podemos hacer 
solos. 

◼ 

◼ 

La prioridad del FCM es ayudar al pueblo de Dios a hacer 
discípulos entre los niños y ayudarles a experimentar el 
shalom de Dios. Se le presta especial atención en el 
contexto de la familia y los niños en situación de riesgo. 
Creemos que el objetivo final es equipar y animar a los 
niños para que contribuyan activamente a la misión de 
Dios y a su comunidad.  
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