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Somos uma comunidade global que, com pioneirismo e cooperação entre parceiros, esforça-se por 
uma maior eficácia na tarefa de alcançar as crianças do mundo com o Evangelho de Jesus, fazendo 
juntos o que não podemos fazer sozinhos. 

◼ 

◼ 

–

A prioridade do GCF é ajudar o povo de Deus a promover 
o discípulado entre as crianças e ajudá-las a experimentar 
o shalom de Deus. Damos atenção especial a isto no 
contexto da família e das crianças em risco. Acreditamos 
que o objetivo final disso é equipar e incentivar as crianças 
a serem contribuintes ativos para a missão de Deus e para 
a sua comunidade.  
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